Witany
w Nowych Mediach

ajtrudniejsze w opisaniu $wiata mediow jest przekonanie dziennikarzy do $ciggniecia
masek, odrzucenie przez nich przekonania, ze jako$ to bedzie, ze nie powinni dotykac¢
zawodowego tabu.

Sami coraz czesciej uzywajg Flipboardow, Pulse, Zite i innych aplikaciji niebedacych juz wta-
Sciwie aplikacjami, ale nowoczesnymi gazetami. Gazetami bez redakciji, bez dziennikarzy.
Zasysajacymi tresci (tzw. content) z serwisow spotecznosciowych, z wpiséw aktoréw wyda-
1zen na serwisach spotecznosciowych, z dostepnych na zasadzie Common Creative publikacji
ekspertéw. Sami nie siegaja juz po papierowe gazety, nie wigczajg wiadomosci telewizyjnych,
nie wyczekujg na poranne rozmowy w radio. O tym, co wazne, dowiaduja sie na swoich smart-
fonach, z Twittera, z kanatéw RSS. Jesli cos sie wydarzy, do czegos$ dojda, co$ odkryjg, na-
tychmiast siegaja po Twitter. Wiedza, ze tam sg wszyscy, o ktoérych warto méwié. Gdy jednak
pytam, czy napisza o tym tekst, o tym ze dotychczasowe redakcje i dotychczasowe dzienni-
karstwo trzyma sie juz li tylko ,sznurkiem wigzane”, moéwia, ze dopoki ich pracodawca, ich
redakcja ptaci im marnie bo marnie, ale ptaci, nie bedg o tym moéwili.

Ich redakcije. Jeszcze niedawno ich redakcije liczyty dwa tysigce oséb w catym kraju, z oddzia-
fami we wszystkich wiekszych miastach, liczagcymi po kilkudziesieciu etatowych pracowni-
kéw. Dzis ,centrala” to 40-50 osob, a nie dwa tysigce. I zredukowane osrodki terenowe do
dwoch dziennikarzy na poét etatu kazdy. Jeden w Gdansku, jesli co$ wydarzy sie na wybrzezu
inie bedzie mozna wzig¢ o tym tekstu z jakiej$ agenciji albo — cho¢ juz tez coraz rzadziej — ,wy-
dzwoni¢” z Warszawy, a drugi korespondent terenowy na Slasku, obstugujacy jednoczesnie
Krakéw. Ale ich dni sg takze policzone. Po co witasciwie dziennikarze w terenie, jesli firmy
same przysylajg informacie, a sie¢, Internet, Twitter, Facebook dostarczajg informacji bez ko-
niecznosci ruszania sie zza biurka? Zycie polityki zas relacjonuje we wszystkich jej barwach
TVN24, stacja wlaczona we wszystkich redakcjach i ministerstwach non stop, na okragto,
calg dobe.

Wydarzenia ,w polskim interiorze” sg wazne, o ile zdarzg sie w poblizu o$rodka telewizyjnego,
jednego z tych w stanie permanentnej likwidacji, badz akurat przejezdzajacego wozu trans-
misyjnego TVN24. Duze wypadki i naprawde wielkie tragedie sg wyjatkiem zmuszajgcym
wydawcow do zmiany programu. Cho¢ tez najchetniej, bo jest to najtansze, ,wpieliby” sygnat
transmisji z posiedzenia Sejmu. Jasno tez wyrazajg oczekiwania co do politykéw: majg sie
wzig¢ za tby, ma by¢ gorgco, ma trzymac napiecie, utrzymywac widzow przed ekranami. Do
najblizszego wykolejenia sie cysterny.

NOWE MEDIA 5



Nie ma juz zawodowych dziennikarzy ogélnopolskich mediéw w terenie, likwidowane sg pla-
cowki zagraniczne. Z redakcji zagranicznych, kilka lat temu o$miu czy dziewigciu, pozostata
jedna, w miescie nazywanym , Bruksela—Paryz—Londyn”, cho¢ gdy bytoby trzeba to potrafigca
obstugiwac¢ takze wydarzenia w Madrycie i Bonn. O ile trzeba by byto. Ale przeciez nie trzeba.
A na pewno nie ma na to pieniedzy.

Centrum informaciji telewizyjnych, do niedawna centrum zycia polityki mieszczace siedziby
TAI, Wiadomosci TVP, Panoramy, TVP Info — wtasnie idzie pod miotek. Najwieksze redak-
cje prasowe sg przez wydawcéw kumulowane na jednym pietrze, niczym chorzy na szpital-
nym korytarzu. Niskodochodowi, niepotrzebni, problematyczni, niepogodzeni z odchodzacym
$wiatem jak chorzy ze swojg chorobg, niosacy kiopoty, wkrétce zapewne zbiorowe wnioski
sgdowe wobec wydawcow zmuszonych dzi$ do produkowania — za jakie to grzechy! — tego
samego a nawet wiecej, bo do wydawania ,papierowego pisma” doszio jeszcze prowadzenie
portalu informacyjnego i zarabianie pieniedzy organizacjg konferencji, szkolen, tworzeniem
rankingow chetnie kupowanych przez firmy i kubkéw, rownie chetnie kupowanych przez
czytelnikéw. A wkrétce organizacija i studia telewizyjnego, bo wspdéiczesne media majg byc¢
kombinatem produkujgcym informacje i opinie na wszystkie z mozliwych nosnikéw. Za jakie
grzechy!

Widzialem, jak polskie media obstugiwaty najwazniejszy dla wyboréw Europy wyscig prezy-
dencki we Franciji. I bytem przerazony. Towarzyszac szefowi MSZ Radostawowi Sikorskiemu
w jego europejskiej wyprawie, zadawatem sobie pytanie, dlaczego dziennikarze nie pytaja
o tezy jego wystapienia, lecz o jego poranny wpis na Twitterze o tym, ze w hotelu, w ktérym
sig zatrzymal, nie mogt obejrze¢ polskiej telewizji.

Nie widze powodu, aby w ,Nowych Mediach” uczciwie nie fotografowac, nie opisywac, w jaki
sposob dogorywa stary system, stare media, media 1.0, jak na rézne sposoby prébuja przejsc
na strone $wiata 2.0. Czasami to forsowane przez zarzady, prezeséw, wydawcow drogi doni-
kad, czasami zas$ refleksja, jaka informacja jest warta uwagi odbiorcéw, co opisuje w tym wy-
daniu Jan Cienski, szef warszawskiego biura "Financial Times". Obserwujemy tez, jak media
znajdujg ratunek w wyostrzaniu swego oblicza ideowego, podkreconej do maksimum wyrazi-
stosci politycznej, jak w wojnie ,moheréw” z ,lemingami” ginie dziennikarstwo, by odwotac¢
sie do interesujacego tekstu Piotra Legutki. Opisujemy, jak zanika dziennikarstwo — czwarta
wladza (polecam $wietng analize Piotra Gabryela). Ale tez zastanawiamy sie, czy aby na
pewno obiektywizm mediéw jest cechg wrodzong dziennikarstwa (Marek Magierowski).

Rozpoczynamy jednak od bloku o kreatywnosci, od Credo Steve'a Jobsa — najwazniejszego,
najczesciej cytowanego i omawianego tekstu ukazujgcego sposéb myslenia charyzmatyczne-
go wspotzatozyciela Apple. Tekstu, ktéry powinien by¢ ,wykuwany na blache” przez wszyst-
kich specjalizujgcych sie w masowej komunikacji, tworzacych aplikacje, start'upy, poszuku-
jacych swego miejsca w $wiecie nowych mediéw. Pierwszym z serii komentarzy do tekstu
Steve'a Jobsa jest warty szczegolnej uwagi artykut prof. Michata Kleibera o kreatywnosci
Polakéw.
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Bez kreatywnosci trudno méwi¢ o sukcesie w mediach, o czym przekonuja, przedstawiajac
swojg recepte na dobry tygodnik — Michal Kobosko, szef ,Wprost”, i na ogladang, ciekawg
telewizje publiczng — Juliusz Braun, szef TVP. Redaktor ,,Wprost” upatruje przyszios¢ dla tych
tygodnikéw, ktére nie stang sig ,informacyjnym fastfoodem”, za$ szef Telewizji Polskiej jako
kierunek wskazuje serial ,Czas honoru” majacy nie tylko niezte wyniki oglgdalnosci, ale réw-
niez aktywne mtodziezowe fankluby, oczywiscie w sieci.

A wiec jakos¢. Jakos¢ dziennikarstwa, jakos$¢ przekazu, jakos¢ mediow. To przyciaga
wcigz mtodych ludzi do tego zawodu. Tak, przycigga mimo upadajacych, zamykanych
redakciji i zwolnien. Fenomen projektu Junior Media przybliza Pawel Nowacki z Grupy
Polskapresse.

Howard Owens radzi, aby gdy media tradycyjne zamykajg swoj dostep (jak w Polsce w pro-
jekcie Piano) — wykorzystac te szanse i... wej$¢ na ich miejsce. Podobng szanse w zmianie na
rynku mediéw upatruje Wojciech Pawlak, ktory pisze o tym, jak kazdy z nas moze sta¢ sie
indywidualng stacja telewizyjng. Wojciech Pawlak kierowat TVP2, dzi$ tworzy projekt telewi-
zyjny Popler.

Chciatbym, aby ,Nowe Media" niosty bardzo konkretng wiedze o szansach, jakie daje naszym
horyzontom poznania rozwéj nowych $rodkéw komunikaciji masowej. Jak demokratyzujg one
przestrzen publiczng, mimo anonimowosci uczestnikéw tej sceny. O tym piszg najstynniejsza
polska blogerka Kataryna, Piotr Vagla Waglowski i Jean-Paul Oury.

W natioku wydarzen, faktéw, informaciji, koncepciji i aplikacji najwazniejszy dla nas jest i za-
wsze pozostanie czlowiek. To jemu podporzadkowana powinna by¢ technologia, technika.
To on jest najlepszym filtrem sprawnych, dobrych pomystow, odsiewajgc te, ktére nie maja
przysziosci. Nie sg i nie beda wiec ,Nowe Media” kolejnym pismem o technologiach, ale
o cztowieku i jego potrzebach. Stanowi¢ majg w swym zalozeniu ,paliwo dla moézgu” dla tych,
ktérzy chea sprawniej sie komunikowac, wyprzedzajac w dziataniach epoke, niezaleznie czy
w marketingu, w PR, w edukaciji, czy w mediach; ktérzy chca poznac¢ najciekawsze sposoby
skutecznej komunikaciji, drogi i trendy:.

Trudno wyobrazi¢ sobie juz tradycyjne dziennikarstwo bez serwiséw spotecznosciowych, bez
Twittera, Facebooka. Po okresie dystansu, a nawet wy$miewania, niezauwazania spotecz-
noéci sieci, dzi$ zaczynaja one stanowic¢ element naturalny swiata 1.0. Pisze o tym Anna
Kalczynska z TVNZ24, a punktem wyjscia jest oczywiscie dyskusja na temat projektu stacji
kodeksu dziennikarzy w sieciach spoteczno$ciowych, pierwszego takiego dokumentu w Pol-
sce. Trudno wyobrazi¢ sobie juz dzi$ najwazniejsze imprezy sportowe, takie jak Euro 2012 czy
Igrzyska w Londynie, bez relacji sportowcow, dziennikarzy, treneréw, widzow w serwisach
spotecznosciowych. O pierwszych Socialympics — Michal Pol. A o tym, dlaczego Twitter jest
jej indywidualnym medium — Karolina Wozniacki, jedna z najlepszych tenisistek.
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Trudno tez wyobrazi¢ sobie kampanie wyborczg prowadzong inaczej niz — jak pisze o wyscigu
do Biatego Domu Piotr Krasko — , kampania 28 milionéw lajkow”.

Komunikacja to by¢ albo nie by¢ nie tylko w czasie wyboréw, ale tez w okresie sprawowa-
nia wtadzy, a szczegolnie: wprowadzania najwazniejszych reform, o czym przekonujg Michat
Boni, Julio Salazar Moreno i Jelena Wenduta. Widoczne jest to najbardziej w kryzysie, gdy
wszelkie reformy sg mniej popularne. Ciekawa to dyskusja dla wszystkich zainteresowanych
marketingiem politycznym.

W marketingu politycznym, ale nie tylko przeciez tam, w kazdym dziataniu komunikacyjnym
wazna jest odpowiedzialnos¢ stowa, odpowiedzialnos¢ dziatan. Pisze o tym w kontekscie sie-
ci 2.0 i nowych mediow Wayne Visser, najbardziej znany ekspert odpowiedzialnego biznesu.

,Nowe Media” to uwazne potawianie trendéw nowej komunikacji, odsiewanie tego, co wazne;
analizowanie i wskazywanie kierunkow. Choc¢by w grafizacji komunikacji masowej, odcho-
dzenia od stow na rzecz obrazow. Nie bez powodu przeciez operujacy stowem Twitter zostat
w Stanach Zjednoczonych wyprzedzony — w udziale w rynku spotecznosci — przez Instagram,
spolecznos¢ operujaca fotografiami. Inng spotecznosc¢ obrazéw, Pinterest, opisuje dla nas Ju-
styna Lukasik, najbardziej aktywna popularyzatorka tego serwisu w Polsce. O sposobach
budowania spotecznosci w sieci pisza takze Ralph Talmont, organizator TEDx Warsaw i Da-
wid Piaskowski, tworzgcy arcyciekawg spotecznosc czytajacych ksigzki, wzajemnie je sobie
polecajgcych. O potrzebie zaangazowania — guru marketingu Seth Godin.

Dyskusje o wolnosci w sieci coraz czesciej koncza sie na magicznym stowie ,,cyberdefence”.
Poprositem dwoch najwybitniejszych ekspertéw specjalizujgcych sie w zgiebianiu tego tema-
tu — dr. Tomasza Biatka i Jeana-Marie Bockela, bytego ministra obrony Franciji, o przygoto-
wanie kompendium wiedzy, ktéra bedzie dla czytelnikéw uzyteczna, ktora bedzie porzadko-
wala coraz bardziej nabrzmiewajacy w debacie publicznej temat.

,Nowe Media" to kwartalnik pogtebionej analizy zmiany w $wiecie komunikacji masowej.
Stad teksty najlepszych autoréw wychodzgce daleko ponad tu i teraz, w swym zamysle futu-
rologiczne, inspirujace, zmuszajace do zmiany paradygmatéw. Edi Pyrek proponuje wiec na
naszych famach ,Strategie 4.0” — wazny tekst dla wszystkich marketingowcéw i PR-owcow,
zas Piotr Weresniak, autor najbardziej chwytliwych scenariuszy, z ,M jak Mitos¢”, ,Ziotopol-
skimi”, ,Kilerem”, ,Na dobre i na zle” na czele, pisze o tym, jak skutecznie sie komunikowac.
Tytul artykutu, budzacy mojg zrozumiatg sympatie: ,Pochwata narracji”.

Podobnie jak w pierwszym wydaniu, autorem wszystkich grafik takze i tego wydania ,No-
wych Mediow” jest Fabien Clairefond, najbardziej znana dzi$ kreska pism opinii we Francji,
na state ilustrator kolumn opiniotwétrczych ,Le Figaro”. Stale dopracowujemy strone edytor-
ska. Dazac do perfekcji, chcemy bowiem, aby ,Nowe Media” byty ,proste i piekne” — to kolejne
nawigzanie do Steve'a Jobsa.
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Laczymy s$wiaty. Stad nasz kwartalnik ukazuje sie jednoczesnie w wersji papierowej,
224- stronnicowej, w klasycznym wydaniu. Ale takze poprzez strong wydawcy przygotowali-
$my wersje e-bookowa, na Kindle i tablety. Podobnie jak w moich wczesniejszych ksigzkach,
pierwszych ksigzkach z uzyciem QR kodoéw (system Mobiletag), takze i w ,Nowych Mediach”
znajdziemy na poczatku artykutéw kody prowadzace do ciekawych zasobow: multimediow,
infografik, dodatkowych tekstéw, biografii lub stron autoréow artykuiéw.

,Nowe Media” wchodza na uniwersytety, na wydziaty dziennikarstwa, politologii, psycholo-
gii spotecznej, do osrodkow ksztalcgcych marketingowcéw, PR-owcow, specijalistow edukacii.
Pracujemy nad propozycjami wspdélnych dziatan dla szkoét wyzszych. Juz dzi$ jednak dzie-
kuje za szczegdlnie dobre przyjecie w tym $rodowisku. To dobrze, bowiem gdzie jak nie tam
majg wykuwac sie koncepty skutecznej komunikacji; gdzie jak nie tam powstawac¢ beda kadry
,dziennikarstwa przysztosci”, a moze — wcigz mam takg nadzieje — to tam pojawi sie polski
Steve Jobs?

Dziekuje za wszystkie uwagi Czytelnikow — przesytane tradycyjnag poczta, w e-mailach, jak
i te przekazywane poprzez Twitter czy przy okazji spotkan. Kazdy list jest doktadnie czytany,
za kazdy serdecznie dziekuje.

Zapraszam do lektury.

Eryk Mistewicz

NOWEMEDIA

pod redakcja ERYKA MISTEWICZA

TWITTER http://www.twitter.com/nowe_media

Rekomendujemy tu najciekawsze wydarzenia, opinie, informacje $wiata nowych
mediéw. Rozmawiamy z Czytelnikami. Prosimy tg drogg o opinie, sugestie.
Informujemy o pracach nad kolejnymi wydaniami ,Nowych Mediow”.

Najszybsze narzedzie w sieci do zorientowania sie, co stycha¢ w ,,Nowych Mediach”.

NOWEMEDIA . _
poc redakcia ERYKA MISTEWICZA FACEBOOK https://www.facebook.com/kwartalnikNoweMedia

Keeen P— Wszystkie najpotrzebniejsze naszym Czytelnikom informacije dotyczace kolejnych

+STEVE JOBS Crodo wydan ,Nowych Mediéw”, recenzje, informacje. Takze zdjecia, treéci wideo

Michat

oraz informacje ze $wiata komunikacji masowej.

PINTEREST http://pinterest.com/nowemedia

Zdjecia z prac redakcji, portrety naszych Autoréw, nastréj towarzyszgacy nam przy
wydawaniu kwartalnika. Infografiki ze $wiata nowych mediéw. Dzigki Pinterestowi
najszybciej mozemy sig zorientowac¢, kogo przeczytamy w najnowszych wydaniach
pisma i jak przebiega praca redakcyjna.

Kontakt z redakcjq takze bardziej konwencjonalny: . ]
Nowe Media, Wydawnictwo Operon, - wigce] |
ul. Hutnicza 3, 81-212 Gdynia informacji
mail: nowemedia@operon.pl

tel. 58 679 00 97 . C.
www.operon.pl/nowemedia k 1 1 k n 1]
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